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Sikerrel zarult a Google és a Szovetség az Elektronikus
Kereskedelemért kozos e-kereskedelmi konferenciaja

Budapest, 2007. november 23.- Ko6zosen rendezett konferenciat az internetes
marketingrol a Google a magyar internetes kereskedok ,Szovetség az
Elektronikus Kereskedelemért” (SzEK) nevi egyesiiletével.

November 22-én Budapesten rendezett konferenciat a vildg egyik leggyorsabban
fejl6dd internetes vallalata, a Google, és a fGleg hazai internetes kereskedOket és az
online piaccal foglalkozd cégeket, szakembereket tomorité szervezet, a SzOvetség az
Elektronikus Kereskedelemért. Az egynapos rendezvény délel6ttjén online marketinggel
foglalkozo hazai cégek és szakemberek tartottak el6adasokat, amelyekben példakon,
esettanulmanyokon keresztlil mutattak be az interaktiv hirdetésben rejl6 lehet6ségeket.

Bbgel Gyorgy, a szOvetség elndke megnyitdbeszédében idvozélte az egybegylilteket
és megnyitotta a konferenciat, amelynek els6é érdemi el6adasat Novak Péter, a Magyar
Reklamszovetség internet-tagozatanak vezetGje tartotta. Megtudhattuk, hogy az online
hirdetési piac ma Magyarorszagon mintegy 13-14 millidard forintot tesz ki, ami a teljes
reklamtorta hozzavetbleg 7-8%-a. Ez az 6sszeg becslések szerint 2010-re meghaladja a
26 milliard forintot, ami kortlbelll 13%-0s részesedést jelent. Novak Péter kitért arra is,
hogyan valtoztak meg a médiafogyasztasi szokdsok az online vildg el6retérésének
hatasara: az internetez6k egyértelmliien kevesebb id6t téltenek tévézéssel, mint a
vildaghalét nem haszndldk. A jelenleg dominans hirdetési mddszereket elemezve kiderdilt,
hogy ezek nem tul hatékonyak, hiszen a netes bannerekre és pop-up rekldamokra a
felhasznaldk 47,1, illetve 59%-a teljesen immunis.

Szutor Ferenc a hirdetésblokkolas elleni kizdelem rejtelmeibe vezette be a
hallgatésagot, elmagyarazta, hogy min alapul maga a blokkoldas és eddig hogyan
probaltak védekezni ellene. Az el6adas valdédi témaja egy olyan mddszer volt, amelynek
segitségével a késObbiekben az Adverticum haldézataban - illetve jelenleg csak a Prim
Online-on - sikeril kiiktatni a hirdetésblokkold rendszereket, biztositva ezzel, hogy a
hirdetések eljussanak minden felhasznaléhoz.

A kavészinetben felélénklilt tarsasagot Cziraki Kata, a Carnation médiatervezdje egy
online hirdetési kampany teljes folyamataba vezette be a tervezéstdl a végrehajtason at
egészen a kiértékelésig. Az érdekl6dok képet kaphattak arrdl, hogyan zajlik egy profi
internetes médiakampany, ha azt nem hazon belll, hanem egy lgyntkséggel kardltve
intézik. Ehhez a témahoz szorosan kapcsolédott Végvari Imre, az Arcus Interactive Group
kommunikaciés igazgatdja, aki az interaktiv marketing elméletével és a legfrissebb
nemzetkdzi trendekkel ismertette meg hallgatoéit. Kiderult, hogy az interaktiv marketing
vilagszerte viharos gyorsasaggal terjed, hiszen 2006-ban pl. az USA-ban a hagyomanyos
média- és reklambevételek 4,2, az online hirdetések 23,1%-kal néttek. A fenti trend
Magyarorszagot sem hagyta érintetlenll: a Szonda-Gfk 2007. elsé félévére vonatkozo
k6z6s médiaanalizise szerint az elsé 12 legnagyobb elérést nyGjtdé média kézul hat mar
az interneten talalhaté.

Az ebédet megel6z6en Sziebig Péter, a Klikkmania vezet6 tanacsaddja az
lgynokségek szerepét mutatta be a keres6marketing teriiletén, majd egy esettanulmany
segitségével vazolta fel egy tipikus hirdet6 fejlédéstérténetét, végull pedig altalanos piaci
korképet adott a hazai helyzetrdl.
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A délutan folyaman a Google két el6addja, Stekkelpak Zoltan és Reszler Gabor kiilon
szekciokban, a keresOmarketingben jartas, illetve abban jaratlan potencidlis
felhasznaldknak, kis- és kozépvallalkozasok képviselinek mutatta be, hogyan tehetik
ismertebbé vallalkozasukat, valamint hogyan tehetnek szert minden korabbinal
hatékonyabb és mérhet6bb mddon Uj lgyfelekre. A gyakorlati bemutatdval tarkitott
eldadasok nagy sikert arattak, amit jol jellemzett a hallgatésag soraibdl érkez6 rengeteg
kérdés.

A konferencian résztvevok nagy szama azt mutatja, hogy az online marketing és az
internetes kereskedelem egyre nagyobb érdekl6désre tart szamot hazankban. Fontosnak
tartom, hogy a nagyvallalatok mellett a magyar kis- és koézépvallalkozasok is
megismerjék a nemzetkozi trendeket, és versenyképesek maradhassanak nyugat-
eurdpai, tavol-keleti vagy akar észak-amerikai vetélytarsaikkal szemben is. Biztos vagyok
benne, hogy ez a konferencia fontos |épés volt ezen az Uton,” 6sszegezte tapasztalatait a
rendezvényrdl Peresztegi Zoltan, a Google magyarorszagi képviselbje.

A Google

A Google innovativ keres6technoldgiai emberek millidi szamara teszik elérhetévé a
keresett informaciokat nap mint nap. A céget 1998-ban Larry Page és Sergey Brin, a
Stanford Egyetem PhD-hallgatdéi alapitottak. A Google ma a vilag egyik legértékesebb
webes vallalata minden nagyobb piacon. A cég hatékony hirdetési programja mérheto
eredményeket nyljt a legkisebb és a legnagyobb vallalkozasoknak egyarant, mikézben
hasznos informacidkkal szolgal felhasznaldinak. A Google féhadiszallasa a Szilicium-
vOlgyben van, irodai pedig megtalalhaték szerte Amerikaban, Eurdpaban és Azsiaban.

Tovabbi informacidért latogassa meg a www.google.hu-t.

A SzEK

A SZEK alapitdi - felismerve az Uj Uzletdg gazdasagélénkité szerepét - célul tlzték ki,
hogy eldsegitik az elektronikus kereskedelem korszer(i, gazdasagos és megbizhato
formainak elterjedését. Tevékenységik a szakmai ismeretterjesztéstdl az e teriletet
érintd, készll6 jogszabalyok véleményezésén at az etikai normak kialakitasaig és
elfogadtatdsaig tart. A szdvetség tagjai kozott az elektronikus kereskedelmi piac vezeto
vallalkozasai és a témaval foglalkozd szakemberek egyarant megtalalhatdk.

Tovabbi informacid: http://www.szek.org


http://www.google.hu/

